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Digitalmediennutzung    

 

Die Digitalmediennutzung überwiegt absehbar die Printmediennutzung. Die statistischen Veränderungen bei der 

Medienrezeption (Leser, Hörer, Zuschauer) sind eindeutig: Seit 1984 zeigt die ‚Quote‘ auch die Veränderungen 

beim Rundfunkkonsum auf. In Arbeit, Bildung, Kultur ist der Perzeptionswandel deutlich: vom Hörbuch zum 

Sehbuch, vom Cellphone zum universellen Smartphone, vom Movie zum Feelie. Druck- und Digitalmedien 

suchen weltweit Geschäftsmodelle via Werbung, Kauf, Gebühr, Mäzenat und/oder Crowdsourcing. Auch für 

Demokratie und Partizipation entwickelt sich eine infrastrukturelle Netzöffentlichkeit in der ‚Digitalrepublik‘. 

Die weltweiten Entwicklungen zeigen auf, dass für Menschen und Gruppen die Onlinemedien stark 

zunehmenden Stellenwert haben. Auch die Verlagerung von Text zu (Bewegt-) Bild ist konsumenteninduziert. 

Aufgrund der Änderung des Konsumentenverhaltens passen sich die Digitalmedien an und vice versa. 

Selbstverstärkende Konsequenz ist für die Wissenswelt der Nutzer die Zunahme der ‚unbemerkten Informations-

Selbstbedienung‘ bzw. der ‚unbewusste Informationsverzicht‘. Infolge des für die Konsumenten gesunkenen 

gesellschaftlichen Werts von ‚klassischen‘ Hard News entwickeln sich über die Soft-News hinaus neue ‚Social-

News‘ in Peer-Groups und auch größeren gesellschaftlichen Gruppen. Angesichts von Entwicklungen wie Cloud 

Computing und Big Data stehen die ‚akzeptanzoffenen Digitaldienstenutzer‘ den allseits dargestellten 

‚innovatorischen Chancen‘ für Mobilität, Urbanität, Bürgerservices, Open Government, Smart Home und Smart 

Health gegenüber, ohne die damit induzierten Umstrukturierungen für Individuum und Gesellschaft absehen zu 

können. 

 

1 Einführung  (FR 21. Oktober) 

1.1 Der ‚smarte‘ Faustkeil. Zur Soziologie der Digitalmedien (Ref. D. Klumpp, instkomm e.V.) 

1.2 Seminardiskussion: Entwicklungen der Informatisierung: Begriffe, Nutzer, Macher 

1.3 Themenaufteilung Seminarteilnehmer USL/BSL für Literatur- und Quellenpräsentationen 

2 Vereinzelung in der Netzöffentlichkeit (11.November) 

2.1 Infrastrukturwandel und Öffentlichkeit   (Ref.: S.Ullrich, HU Berlin)  

2.2 Medienpräferenzwandel – vom ‚Print&TV-Lagerfeuer‘ zum Smartphone?  

2.3 Privatheitsschutz und Nutzerschutz in der Softwarezeit 

3 Medienrezeption – Quantität und Qualität (25. November) 

3.1 Langzeitstatistik: Rezipienten, Leser, Hörer, Zuschauer, Blogger 

3.2 Echtzeitmessung: Klickzahlen, Followers und geomobil profilierte Nutzer  

3.3 Leitbild und Realität von ‚Interaktiven‘ Zuschauern/Lesern/ Prosumern 

4 Digitalmediennutzung in Arbeit, Bildung, Kultur (9. Dezember) 

4.1 Digitalmedien-Erfordernisse für Arbeit 4.0 (Ref.: W.Schröter*, Forum Soziale Technikgestaltung)  

4.2 Quantitäts- und Qualitätsveränderungen – vom Nachrichten-Pull zum News-Push? 

4.3 Bildung und Unterhaltung, ‚smarte‘ Alltagshilfen, YouTube, Open Data  

5. Medienkonvergenz und Medienbudget  (13. Januar) 

5.1 Digitalmedien und Geschäftsmodelle (Ref.: U.Winchenbach, MFG BW) 

5.2 Pay-as-you-click: Flatrate-Krisen und Paywall-Überraschungen 

5.3 Medienkonzentration, Rundfunkreformen, Online-Medien 

6. Digitalmedien – Nutzerschutz und Privatheitsschutz  (27. Januar) 

6.1 Online-Wahlen, Abstimmungen, Direct und Liquid Democracy 

6.2 Netzpolitik, Netzneutralität, Zuschauerschutz 

6.3 Status Digitalmedien: Meinungs- und Pressefreiheit  

7 Mediennutzung in der ‚Digitalrepublik‘  (10. Februar) 

7.1 Digitalmedien für Mobilität und Urbanität 

7.2 Digitalmedien für Bürgerservices und Open Government 

7.3 Digitalmedien für Smart Home und für Smart Health 
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